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В мире появляются новые экологиче-
ские хозяйства, фермерские рынки и 
биокооперативы. Растет и число экопо-
требителей, как и их покупательная спо-
собность. Американская публичная 
социологическая маркетинговая компа-
ния Nielsen Holdings сделала в связи с 
этим два важных вывода. Во-первых, 
63% сознательных потребителей – это 
люди в возрасте до 40 лет. Во-вторых, 
больше половины из них готовы допла-
чивать за приставку «био».

Производители тоже сориентирова-
лись и взяли в оборот таких состоятель-
ных покупателей. Им продают не только 
гибридные автомобили, «зеленую» 
электроэнергию и природную космети-
ку, но и фруктовые коктейли без сахара 
и консервантов. Определить, что дей-
ствительно «зеленое», а что лишь выда-
ется за него, можно далеко не всегда.

Случаи «зеленого камуфляжа», как 
прозвали такие сценарии знатоки темы, 
всерьез беспокоят всех, кто вовлечен в 
производство и продажу органических 
продуктов. Об этом напоминают и орга-
низаторы крупнейшей в мире выставки 
экологически чистых продуктов пита-
ния BIOFACH, которая ежегодно в фев-
рале проходит в Нюрнберге.

Мода на натуральные продукты воз-
никла не сегодня. К тому времени, когда 
в 1990 году «1-я европейская выставка 
органической еды и натуральных про-
дуктов BIOFACH» открылась в немецком 
городе Людвигсхафене, у органической 
еды уже была солидная история.

В ХХ веке химикаты стали массово 
использоваться для производства про-
дуктов. И это сразу же получило симме-
тричный ответ в виде экофермерства, 
которое зародилось еще в середине 
1920-х годов и расцвело в 1940-е. Со 
временем спрос на натуральные продук-

ты только продолжал расти. Многие 
крупные производители «обычной» еды 
обзавелись собственными органически-
ми подразделениями, которые превра-
тились в крупную индустрию. Ко време-
ни проведения первой BIOFACH органи-
ческое сельское хозяйство давно пере-
стало быть уделом одних идеалистов.

Накануне 25-летия BIOFACH ее органи-
заторы объявили, что позади у них оста-
лись уже две версии выставки. Первая – 
Organic 1.0 – предназначалась для под-
держки пионеров индустрии натурально-
го питания. Этот этап завершился 10 лет 
назад, и тогда же настала пора Organic 
2.0, когда самыми важными стали вопро-
сы маркетинга, практической реализа-
ции и выработки стандартов.

Теперь у BIOFACH пришел черед вер-
сии Organic 3.0, когда игрокам отрасли 
предстоит противостоять очередным 
вызовам современности. Это, во-первых, 
приращение социальной ответственно-
сти, поскольку органическое земледелие 
спасает от разорения сотни и тысячи 
мелких хозяйств по всему миру, помога-
ет трудоустроить безработных, сократить 
число людей, мигрирующих из сельской 
местности в города, и улучшить экологи-
ческую обстановку. Во-вторых, новых 
идей требуют очередные перемены в 
стилях питания. С точки зрения потреби-
телей, дискаунтеры и супермаркеты как 
каналы продаж органической еды уже 
достигли своего пика. Сегодня важным 
становится привкус ретро, когда знако-
мый мясник мог бы подробно рассказать, 
откуда поступило мясо, и посоветовать, 
как его лучше приготовить. Хотя и 
нынешние супермаркеты демонстриру-
ют, что они вполне могут использовать 
эту ностальгическую тенденцию.

Все это говорит о том, что «магазины 
на углу», скорее всего, возродятся. У 

Сегодня мало жить хорошо — нужно жить качественно. Быть довольным 
не только своим материальным достатком, но и социальным статусом, 
профессиональной востребованностью, психологическим комфортом и 
культурным уровнем. Но главное — быть здоровым. Без здоровья все 
вышеперечисленное часто теряет смысл. Потому неудивительно, что люди 
массово озаботились качеством своего питания. Они интересуются тем, 
откуда на магазинных полках берется еда, кто, где и как ее производит.

и новая эра здорового питанияи новая эра здорового питания
них появятся новые возможности – 
например, отделы кулинарии. Потому 
что нынешним покупателям натураль-
ной еды нужно не только чтобы было 
«уютно и знакомо», но еще и «без 
забот». Просто пойти в магазин и про-
сто купить продукты. Эту тенденцию 
заметили на BIOFACH и сделали вывод о 
том, что раз потребитель не хочет слож-
ного выбора, то кто же, как не продавец, 
может и должен обеспечить ему ощуще-
ние «нам можно доверять – мы ручаем-
ся за еду на этой полке».

Качество жизни – приманка настоль-
ко хорошая, что потребителю пока 
никак не сорваться с этого крючка. К 
тому же содержимое тарелки всегда 
было и остается символом статуса. 
Органи ческие продукты дороги, но, 
зная предмет и будучи в теме, всегда 
есть возможность объяснить, почему 
они стоят таких денег.

Для справки. Выставка BIOFACH прой-
дет в выставочном центре Нюрнберга с 
12 по 15 февраля 2014 года параллельно 
с международной выставкой натураль-
ной косметики Vivaness. BIOFACH и 
Vivaness – важнейшие отраслевые собы-
тия в мире, которые позволяют произво-
дителям эффективно представлять свои 
продукты, анализировать рынок и пози-
ционировать себя в качестве его игроков.

В 2014 году BIOFACH состоится уже в 
25-й раз. Ее история началась в 1990 году 
со 197 экспонентов в немецком городе 
Людвигсхафене. В Нюрнберге впервые 
выставка была организована в 1999 году, 
собрав 1 276 экспонентов и более 21 000 
посетителей. С тех пор BIOFACH преврати-
лась в ведущую мировую торговую ярмар-
ку органических продуктов питания. 
Сегмент натуральной косметики выделил-
ся в отдельную выставку в 2007 году, 
которая с тех пор проходит параллельно 
BIOFACH под названием Vivaness. В 2013 
году дуэт BIOFACH/Vivaness собрал 2 207 
экспонентов (Vivaness – 206), из них 
зарубежных – 1 594 (Vivaness – 133), и 
41 794 посетителей из 126 стран (44% 
из-за пределов Германии). Выс тав ки 
освещали около 1 000 представителей 
СМИ из более чем 40 стран мира.     

Елена РЫБАЛТОВСКАЯ
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